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21%

26%
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34%

48%

51%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Widziałem reklamę w YouTube

Poprzez wyszukiwarki

Reklamę w telewizji

Reklama podczas przeglądania internetu

Czytałem o nich w internecie

Widzę je udostępniane w social media

Reklama podczas korzystania z innej
aplikacji

Polecane mi w App Store

Przeglądając sklepy z aplikacjami

Moi przyjaciele / rodzina ich używają
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Film o aplikacji

Używają go znajomi lub rodzina

Liczba użytkowników

Oceny

Opinie

Wykorzystana pamięć

Czas i częstotliwość używania aplikacji

Opis

Prywatność lub bezpieczeństwo
informacji

Cena
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Ma dobre opinie

Nie ma innych alternatyw

Aplikacja bez reklam

Posiada fukcje, których nie ma darmowa

Posiada oczekiwane funkcje
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Jest płatna, ale bez reklam

Przechowuje informacje o karcie kredytowej,
aby dokonywać szybszych zakupów

Jest bezpłatna, ale posiada reklamy

Jest połączona z sieciami społecznościowymi

Wykorzystuje dane w celu zapewnienia
spersonalizowanej obsługi

Używa lokalizacji do dostarczania informacji
lokalnych

Specjalizuje się w niewielkiej liczbie funkcji

Aby uzyskać bezpieczny dostęp, musisz się
zalogować

Przechowuje moje preferencje, aby ułatwić
przyszłe działania

Posiada szeroką gamę funkcji
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Display - social media
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Badacz w terenie 
pisarz przy biurku

Barbara Czarniawska

Marketing w budowaniu wizerunku
i konkurencyjności jednostek terytorialnych 

na przykładzie regionu łódzkiego

Przedsiębiorczość 
akademicka

Katarzyna Łobacz,
 

Paweł Głodek
Bogdan Gregor,

Krzysztof Jędrzejewski

Przepływy pieniężne
w sprawozdawczości 

przedsiębiorstw

Ewa Śnieżek,

 

Michał Wiatr

Genetyczne i ekonomiczne 
determinanty intencji 

przedsiębiorczych

Tomasz Bernat
 

Kapitał relacyjny banków 
a kryzys pandemiczny

Monika Marcinkowska

Szukaj na: www.wydawnictwo-siz.pl/katalog

KAPITAŁ RELACYJNY BANKÓW  
A KRYZYS PANDEMICZNY
DZIAŁANIA POLSKICH BANKÓW WZGLĘDEM INTERESARIUSZY 
W OBLICZU COVID-19

Monika Marcinkowska

PRZEDSIĘBIORCZOŚĆ 
AKADEMICKA
PROCESOWE MODELE TWORZENIA I ROZWOJU  
PRZEDSIĘWZIĘĆ AKADEMICKICH

Katarzyna Łobacz 
Paweł Głodek

BADACZ W TERENIE
PISARZ PRZY BIURKU
Barbara Czarniawska

MARKETING W BUDOWANIU 
WIZERUNKU I KONKURENCYJNOŚCI 
JEDNOSTEK TERYTORIALNYCH 
NA PRZYKŁADZIE GMIN  
REGIONU ŁÓDZKIEGO

Bogdan Gregor
Krzysztof Jędrzejewski

PRZEPŁYWY PIENIĘŻNE 
W SPRAWOZDAWCZOŚCI 
PRZEDSIĘBIORSTW

Ewa Śnieżek
Michał Wiatr



Wydawnictwo SIZ
ul. Matejki 22/26 pok. 112

90-237 Łódź
tel.: 42 635 47 91

e-mail: biuro@wydawnictwo-siz.pl

Boję się dnia, w którym technologia  

przewyższy nasze ludzkie interakcje.  

Świat będzie wtedy miał generację idiotów.

ALBERT EINSTEIN
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Zaprzestać reklamy by oszczędzić pieniądze, 

to jak zepsuć zegar by zatrzymać czas.

THOMAS JEFFERSON

Dobry marketing sprawia, że firma wygląda 

na bystrych gości. Świetny marketing 

sprawia, że klient czuje się jak bystry gość.

JOE CHERNOV

Jeśli kiedykolwiek będziesz musiał  

ukryć zwłoki, umieść je na drugiej stronie 

wyników wyszukiwania Google.

AUTOR NIEZNANY

Pozyskiwanie informacji z internetu jest  

jak picie z hydrantu przeciwpożarowego.

MITCHELL KAPOR

Jeżeli smartfon zastąpił Ci już zegarek, 

kalendarz, aparat, zaczyna za Ciebie planować 

wakacje, wybierać filmy i muzykę, zostaw 

Sobie chociaż wybór przyjaciół i rodziny.

GRZEGORZ SZYMAŃSKI
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