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Streszczenie

Celem niniejszego artykutu jest okreslenie poziomu konkurencyjnosci wojewddztwa dolnoslaskiego
w kontekscie enoturystyki. Opracowanie ma charakter teoretyczny. Informacje w nim zawarte zosta-
ty pozyskane z literatury przedmiotu, czasopism branzowych oraz ze zrédet internetowych. Prace po-
dzielono na cztery czeéci. Pierwsza cze$¢ dotyczy ustalen terminologicznych. Wskazano w niej réwniez,
co rozumie si¢ przez pojecie konkurencyjnosc¢ regionu. W drugiej czeéci opisano czynniki ksztaltujace
te konkurencyjnosé. W kolejnej czeéci scharakteryzowano wojewodztwo dolnoslaskie pod wzgledem
gospodarczym i klimatycznym. W ostatniej czesci przeanalizowano dane pozyskane z Gléwnego Urze-
du Statystycznego oraz Krajowego O$rodka Wsparcia Rolnictwa. Na zakonczenie podsumowano opi-
sane rozwazania. Stwierdzono, ze konkurencyjnos¢ wojewddztwa dolnoslaskiego jest wysoka i z roku
na rok zwieksza si¢ w sposdb systematyczny.

Stowa kluczowe: konkurencyjno$¢, wojewddztwo dolnoslaskie, enoturystyka

JEL: Q1, R1, R3

1. Wprowadzenie

Wedtug Stownika jezyka polskiego PWN (hasto: konkurencyjny) termin konkurencyj-
ny odnosi si¢ do konkurencji, szczegélnie w dziedzinie gospodarki. Inna definicja
tego pojecia ujmuje to zagadnienie jako rodzaj konkurowania z innymi firmami czy
towarami ze wzgledu na posiadane walory. Z kolei region definiowany jest jako obszar
o okreslonych cechach krajobrazowych, etnograficznych lub gospodarczych (Stowni-
ka jezyka polskiego PWN, hasto: region).

Definicja konkurencyjnosci regionu moze by¢ utozsamiana z przewagg lub dystan-
sem do innych regionéw, ktére moga tworzy¢ grupe strategiczng. Konkurencyjnosé
ta pozwala na utrzymanie lepszej lub podobnej pozycji w stosunku do innych regio-
néw. Dlatego tez konkurowanie dotyczy regionéw tozsamych pod wzgledem wiel-
kosci, pozycji, odleglosci czy sasiedztwa (Grabowska, 2013). Konkurencyjnos$¢ jest
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réwniez rozumiana jako przewaga nad innymi regionami w kontekscie atrakcyjno-
éci oferty ustugowej kierowanej do uzytkownikéw regionu, silnych stron regionu czy
sity eksportowej (Korenik, Zakrzewska-Pottorak, 2011). W dziedzinie rozwoju regio-
nalnego konkurencyjnos¢ definiowana jest jako mozliwo$¢ regionéw do przystoso-
wania si¢ do zmieniajacych si¢ warunkéw, pod wzgledem utrzymania lub poprawy
pozycji w toczacym si¢ réwniez miedzy regionami wspotzawodnictwie (Zespdt Za-
daniowy ds. Rozwoju Regionalnego w Polsce, 1996). W innym spojrzeniu konku-
rencyjnos¢ regionu jest opisywana jako atrakcyjnos$¢ obszaru do lokowania na nim
przedsiebiorstw, tworzenia nowych mozliwosci zatrudnienia i wspierania jakosci zy-
cia mieszkancow poprzez zapewnienie im satysfakcjonujacych warunkéw bytowych
(Surdacka, 2016).

Zwracajac uwage na zagadnienie konkurencyjnosci regionalnej, mozna wyod-
rebni¢ dwa pojecia — pozycja konkurencyjna oraz zdolnos¢ konkurencyjna. Pierwsze
z nich okreslane jest przez poziom uzyskanego rozwoju i wyrazane miedzy innymi
przez wielko$¢ dochodu narodowego lub pozycje w handlu zagranicznym. Drugie
pojecie okreslane jest przez czynniki opisujace na przyktad rozmiar, strukture i wy-
korzystanie mozliwo$ci produkcyjnych, system spoteczno-ekonomiczny czy polityke
ekonomiczng (Grodzka, 2017).

Analiza literatury przedmiotu wykazala, iz konkurencyjnos¢ regionéw jest bardzo
istotnym i aktualnym problemem. Jest ona jednym z podstawowych elementéw skta-
dajacych sie na zycie gospodarcze i spofeczne, a za jej fundament mozna uzna¢ pro-
cesy przemian, ktdre s3 wynikiem konfliktu intereséw. Uwaza sig, Ze w epoce gospo-
darki globalnej to regiony sg najwazniejszymi elementami konkurujacymi o gléwne
aktywa gospodarcze. Istotg konkurencyjnosci jest zatem jej interdyscyplinarny cha-
rakter, natomiast jej celem - utrzymanie przewagi nad innymi przedsiebiorstwami,
co z kolei przeklada si¢ na zaspokajanie potrzeb mieszkancow (Surdacka, 2016).

Obecnie w kontekscie turystyki oraz agroturystki regionu coraz cz¢sciej zwraca
sie uwage na aspekt turystyki kulinarnej, poniewaz jest ona nieodlacznym elemen-
tem towarzyszgcym turystyce krajoznawczej czy wypoczynkowej. Zywnos¢ lokalna,
regionalna oraz tradycyjna staly si¢ popularne miedzy innymi ze wzgledu na wyso-
kie walory sensoryczne. Jednym z bardzo waznych elementéw turystyki kulinarnej,
oprdcz zywnosci, s3 wina, ktore staja sie coraz bardziej popularne wsrdd turystéw ko-
rzystajacych z ofert agroturystycznych (Stasiak, 2015).

W zwigzku z powyzszym, celem artykutu uczyniono okreslenie poziomu konku-
rencyjnego wojewodztwa dolnoslaskiego na przykladzie enoturystyki.
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2. Czynniki ksztattujace konkurencyjnos¢ regionéw

Przy okreslaniu poziomu konkurencyjnosci regionéw bardzo istotnym czynnikiem
jest sifa ekonomiczna, czyli wysoko$¢ dochodéw publicznych w regionach. Oproécz
niej wplyw na konkurencyjnos¢ maja: réznorodnos¢ struktur ekonomicznych re-
gionéw, mozliwosci komunikacyjne, posiadane zaplecze naukowo-badawcze czy ist-
nienie otoczenia okolobiznesowego. Z kolei sposréd czynnikéw determinujacych
budowe potencjalu konkurencyjnego w regionach mozna wyré6zni¢ (Goéralski, Laza-
rek, 2009):

- roéznorodno$¢ struktur gospodarki, ktora zawiera galezie i przedsigbiorstwa mo-

gace ze sobg rywalizowa¢ w procesach miedzynarodowej produkcji i wymiany;

- inwestycje o zasiegu krajowym i zagranicznym oraz publicznym i prywatnym;

- infrastrukture techniczng, rozumiang jako sprawny system techniczny w przed-

siebiorstwie na przyklad dostep do energii elektrycznej, system transportowy
oraz telekomunikacyjny itp.;

- infrastrukture spoleczng, ktéra opisywana jest poprzez system edukacji, pomo-

cy spolecznej itp.;

- dzialalno$¢ badawczo-rozwojows, do ktorej nalezg jednostki badawczo-rozwo-

jowe, szkoly wyzsze itp.;

- zasoby $rodowiska naturalnego;

- instytucje okolobiznesowe, do ktérych nalezg agencje rozwoju lokalnego, izby

gospodarcze itp.

Inny podzial okreslajacy konkurencyjnos¢ regionu wyrdznia cztery czynniki.
Sa to: atrakcyjnosci oferty ustugowej (np. infrastruktura intelektualna regionu, kto-
ra kierowana jest do mieszkancow, inwestorow i oséb odwiedzajacych region), sil-
ne strony regionu (np. struktura gospodarcza), sita eksportowa (na ktora skltadaja sie
produkty utozsamiane z marka i wizytéwka regionu) oraz produktywnos¢ (rozumia-
na jako zalezno$ci miedzy potencjalem regionu a sektorami ekonomicznymi wyko-
rzystujacymi ten potencjal) (Klasik za: Grabowska, 2013).

Coraz czgsciej wazng role w zwiekszaniu rozwoju regionéw odgrywaja: odpowied-
ni klimat dla biznesu, dziatalno$¢ podmiotéw wspierajacych przedsiebiorczos¢ czy
wysokie mozliwoéci inwestycyjne firm. Dodatkowo wplyw na rozwéj regionu maja
nastepujace elementy: fatwos¢ dostepu do kredytu, wysokie dochody mieszkancow
i firm, wysoki popyt konsumpcyjny, zaopatrzeniowy i inwestycyjny, dobra sytuacja
gospodarcza, pozwalajaca na naptyw kapitatu, odpowiednie warunki do wspétpracy
z placéwkami badawczymi, niski wskaznik bezrobocia oraz dzialania przedsiebiorcze
(Nowicki, 2012).
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Majac na uwadze roznorodno$¢ uje¢ uwarunkowan wplywajacych na konku-
rencyjnos$¢ regionu, w tabeli 1 zaprezentowano syntetyczne zestawienie czynnikéw

ja ksztaltujacych wraz z konkretnymi przyktadami.

Tabela 1. Czynniki ksztattujgce konkurencyjnosc regionu

Czynniki konkurencyjnosci

Rodzaj czynnikéw

Przyktady

Czynniki zasobowe

Majatek, praca, zasoby naturalne

Czynniki jakosciowe

Jako$¢ posiadanych zasobdw majatkowych

Czynniki instrumentalne

Innowacyjnos¢, nauka, inwestycje rzeczowe

Czynniki systemowe i zewnetrzne

Dtugofalowa polityka ekonomiczna paristwa

Czynniki mikroekonomiczne

Dostepnosc kapitatu

Czynniki makroekonomiczne

Infrastruktura badawczo-naukowa

Czynniki instytucjonalne i kulturowe

Rynek lokalny, tworzenie nowych przedsiebiorstw

(Czynniki organizacji przestrzennej

Struktura miejska regionu

Czynniki relacyjne

Sieci spoteczne, opierajace swoje dziatania na zaufaniu

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie Czyzewska, 2012.

Kolejnym zagadnieniem, bardzo istotnym z punktu widzenia konkurencyjnosci
regionu, jest jego otoczenie rynkowe i konkurencyjne. Wymieni¢ tu mozna otocze-
nie wewnatrzkrajowe i miedzynarodowe, jak réwniez otoczenie terytorium krajowe-
go i zagranicznego, rywalizujacego z danym regionem w kraju i za granicg. Otoczenie
takie moze miec¢ réznorodny zakres sektorowy oraz zasieg geograficzny. Mozna je za-
tem rozpatrywac miedzy innymi pod wzgledem konkurencyjnosci biznesowej i inwe-
stycyjnej. Elementami takiego otoczenia s3 (Czudec, 2010):

— przedsigbiorstwa i inwestorzy, zainteresowani prowadzeniem dziatalnosdci go-

spodarczej w regionie;

- konkurujace regiony, ktére naleza do jednorodnych grup makroregionalnych;

— profil ekonomiczny i perspektywy rozwoju.

Warto zauwazy¢, ze teoria konkurencyjnosci gospodarczej obejmuje czynniki,
ktdre sg od siebie zalezne i ktore tworzg przewage konkurencyjng panstwa. Wymie-
ni¢ tu mozna: strategie przedsigbiorstwa, jego strukture, warunki popytu i produkeji
oraz sektory pokrewne i wspomagajace. Dodatkowo wplyw na wymienione czynni-
ki moze mie¢ tu rzad - przez efektywna polityke panstwa (Michalowska, Kutyk, Pa-
luszkiewicz, 2015).
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3. Charakterystyka wojewoédztwa dolnoslaskiego

Wojewddztwo dolnoslaskie jest jednym z bardzo dobrze rozwinietych regionow kra-
ju pod wzgledem gospodarczym, a takze waznym os$rodkiem badawczym i akademi-
ckim o ponadregionalnym znaczeniu. Inng wazna cecha tego obszaru jest wzmacnia-
nie jego zwigzkow z zagranica (np. z Republika Czeskg), miedzy innymi w kontekscie
turystycznym, handlowym czy kulturalnym, w celu zwigkszania poziomu technolo-
gicznego i innowacyjnego gospodarki. Za potencjal regionu mozna uzna¢ wiec pro-
mocje regionu jako obszaru atrakcyjnego pod wzgledem turystycznym i gospodar-
czym (Regionalny Program Operacyjny..., 2014).

Klimat wojewodztwa oraz jego warunki glebowe sg zréznicowane. W tabeli 2 zo-
staly zestawione slabe i mocne strony wojewddztwa dolnoslaskiego, zwigzane z jego
warunkami klimatycznymi.

Tabela 2. Wybrane korzystne i niekorzystne warunki klimatyczne w wojewddztwie dolnoslaskim

Mocne strony Stabe strony

Duze zrdznicowanie przyrodnicze i krajobrazowe Degradacja réznorodnosci przyrodniczej i krajobrazowej (gospodarcze
wykorzystanie terendw)

Wystepowanie form ochrony przyrody Wojewddztwo ma najmniejszy udziat obszaréw chronionych w skali kraju

Duze obszary lesne Brak waloryzadji zt6z surowcéw skalnych

Duze i zwarte kompleksy glebowe o wysokiej jakosci  Zanieczyszczenie powietrza ponad dopuszczalng norme

Duze zasoby kopalin Degradacja klimatu akustycznego stolicy wojewddztwa oraz terendw przy
waznych trasach komunikacyjnych

Posiadane ztoza wéd leczniczych i termalnych Nieodpowiedni stan wéd powierzchniowych

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Strategia Rozwoju Wojewddztwa Dolnoslgskiego 2030, 2018.

Bardzo wazng cecha wojewddztwa dolnoslaskiego jest wigc jego klimat, ktory
sprzyja rozwojowi rolnictwa oraz sadownictwa. Dlatego tez w opisywanym regio-
nie powstalo wiele sadow (szczegoélnie w okolicach Trzebnicy i Wroctawia czy w rejo-
nie Doliny Baryczy), upraw warzyw i owocéw oraz winnic (w tym réwniez winiarni)
(Kwil, 2018).

4. Enoturystyka w wojewddztwie dolnoslaskim

Wedtug Stownika jezyka polskiego enoturystyka to ,turystyka zwigzana ze zwiedza-
niem winnic, poznawaniem metod produkcji wina i jego degustacja” (Stownik jezyka
polskiego, hasto: enoturystyka). Ten rodzaj turystyki jest znany i praktykowany na ca-
tym $wiecie. Jest to spowodowane tworzeniem nowych dziatalnosci gospodarczych,
bedacych zrédlem dochodéw, jak réwniez checig uzyskania przewagi konkurencyj-
nej danego regionu. W literaturze przedmiotu istnieje kilka definicji enoturystyki.
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Najpopularniejsza z nich jest bardzo zblizona do tej podanej w cytowanym stowniku.
Jest to wiec: zwiedzanie winnic, udziat w festiwalach i pokazach wina wraz z ich de-
gustacja. Inna definicja przedstawia ten typ turystyki w ujeciu produktowym. W tym
kontekscie enoturystyka jest czescia oraz cechg regionu, gdzie wino, zywnos¢ oraz
kultura s3 uznawane za rdzen produktu enoturystycznego. Ta definicja uzywana
jest najczesciej przy prowadzeniu badan produktéw i miejsc turystycznych waznych
dla oso6b interesujagcych si¢ enoturystyka. Natomiast jeszcze inna definicja wskazu-
je, ze enoturystyka jest kombinacjg zachowan konsumentoéw, strategii rozwoju celu
podrézy oraz szansy marketingowej dla przemystu winiarskiego (Mazurkiewicz-
-Pizlo, 2010).

Enoturystyka nie istnialaby bez turystéow. Warto zauwazy¢, ze typowy enotu-
rysta ma zwykle pewng wiedze na temat wina, dzieki wczesniejszym podrdézom,
ksigzkom czy po prostu przez konsumpcje réznego rodzaju win. Do najczestszych
czynnikéw sklaniajacych ten typ turystéow do wyjazdéw enoturystycznych naleza
(Bosak, 2013):

- degustacje i che¢ poznania nowych win;

- zakup wina;

— poznanie réznorodnych tradycji kulinarnych i winiarskich (poznawanie wina

w relacji z lokalng kuchnig);

- unikalna atmosfera miejsc i regionéw, gdzie powstaje wino;

- zainteresowanie konkretnymi winami lub producentami i che¢ zdobycia infor-

magcji na ich temat;

- okazja do wypoczynku, ,ucieczka za miasto”;

- okazja do wspodlnego spedzenia czasu z przyjaciélmi lub rodzing;

- okazja do poszerzenia ogdlnej wiedzy na temat wina.

Produkcja win w Polsce ma dlugoletnig historie. Historia ta jest atutem, ktory
przyciaga turyste kulturowego i moze mie¢ wplyw na rozwdj enoturystyki. Co wigcej,
w Polsce wystepuja regiony, ktore sg coraz bardziej znane z agroturystyki prowadzo-
nej w winnicach. Najwazniejszym regionem uprawy winorosli w Polsce jest region
zielonogorski, okolice Wroctawia, Jasta oraz dolina Wistoki. Z kolei najlepsze w Pol-
sce tereny wykorzystywane na tworzenie winnic zlokalizowane sg na potudniowy za-
chod od linii faczacej Gorzow Wielkopolski z Chetmem Lubelskim. Obecnie winnice
zakladane sa gléwnie w rejonach ich dawnych lokalizacji, na przyktad na Dolnym Sla-
sku, w Wielkopolsce, Matopolsce czy na Podkarpaciu (Poczta, Zagrodzka, 2016).

Wojewddztwo dolnoslgskie jest jednym z polskich regionéw o wielowiekowych
tradycjach winiarskich. Jest to spowodowane bardzo korzystnym klimatem do upra-
wy winorosli. W wojewddztwie tym zostaly zalozone migdzy innymi: Winnica Stary
Wielistaw (najwyzej potozona w Polsce) oraz najwigksza w Polsce Winnica Jaworek
znajdujaca si¢ w Migkini (Dolnoslaski Osrodek Doradztwa Rolniczego we Wrocta-
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wiu, 2014). Na rysunku 1 przedstawiono mape stworzong w roku 2014 przez Dolno-
slaski Osrodek Doradztwa Rolniczego we Wroctawiu, na ktdrej zostalo wskazanych
dziewie¢ winnic.

Rysunek 1. Mapa zawierajgca winnice zlokalizowane w wojewddztwie dolnoslgskim

Zrodto: Dolnoslaski Osrodek Doradztwa Rolniczego we Wroctawiu, 2014.

5. Materiaty i metody

Metoda, jaka zastosowano do realizacji celu pracy, byly studia literaturowe. Informa-
cje zostaly pozyskane z publikacji naukowych, czasopism branzowych, danych Glow-
nego Urzedu Statystycznego i Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa oraz zZrodet
internetowych.



270 < lzabela Kwil

6. Rezultaty

6.1. Rynek win w Polsce

Opisywana wyzej enoturystyka jest nierozerwalnie zwigzana z rynkiem win. Szcze-
golnie zlozonym problemem jest zagadnienie winnej tradycji w Polsce. Wiekszo$¢
wlascicieli winnic w naszym kraju uwaza sie za kontynuatoréw dawnego winiarstwa.
Nie tylko Dolny Slask i wojewédztwo lubuskie, ale takze Malopolska i centralna Pol-
ska moga pochwali¢ sie¢ mniej lub bardziej bogatg tradycja winiarska. Jednak w zad-
nym z tych regiondw nie ma ciggtosci upraw winoroéli. Trudnosci zwigzane z pro-
dukcja wina na sprzedaz dotykaja calego srodowiska (Kopczynska, 2014). Ustawa
z dnia 12 maja 2011 roku o wyrobie i rozlewie wyrobéw winiarskich, obrocie tymi
wyrobami i organizacji rynku wina znacznie liberalizuje warunki produkgji i sprze-
dazy wina przez male gospodarstwa winne. Dzigki usamodzielnieniu i wzmocnieniu
niewielkich winiarzy Polska zostala zauwazona w $§wiatowej branzy winnej. Trend
ten odpowiada aktualnej sytuacji wina w Polsce, gdzie winnice s3 niewielkie i nasta-
wione na bezposredni kontakt z konsumentem (przygotowujac szeroka oferte ustug
enoturystycznych). Dotychczas wigkszos¢ winiarzy podkreslata trudnoséci w funkejo-
nowaniu na rynku (Kopczynska, 2014). Na wykresie 1 zostaly przedstawione dane
liczbowe dotyczace produkcji wina w Polsce w mln litréw w latach 2010-2017. Glow-
ny Urzad Statystyczny nie ma w dostepnych zrédtach informacji na temat produkc;ji
win gronowych z podzialem na poszczegélne wojewddztwa.

minl 18
16

y /\o/.
; /r""'

T~/

2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Rok

Wykres 1. Produkcja win gronowych w Polsce w min litréw w latach 2010-2017
Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Dane przedstawione na wykresie 1 wskazujg, ze produkcja win gronowych z roku
na rok osigga coraz wyzsze wyniki. Wida¢ to bardzo dokladnie w 2013 roku, w kto-
rym - w poréwnaniu do 2012 roku - nastapil gwaltowny wzrost wytwarzania win.
Z kolei w tabeli 3 przedstawiono dane dotyczace rynku wina w Polsce w latach
2009-2018.

Tabela 3. Dane dotyczace rynku wina w Polsce w latach 2009-2018

Zbiory winogron llos¢ Wielkos¢ produkgji wina .
. . . Sprzedaz
X (w kwintalach) winogron (w hektolitrach)
. Uprawiana w danym
Rok Liczba . przeznaczo-
powierzch- roku gospo-
gospodar- | produ- || ooro- | Cer WA | 0g6- | darczym
ay |centow | . Biate | Ogétem | robuwina Biate | 0 a
$li(wha) | wone . wone tem | (whektoli-
(w kwinta- )
lach)

2009/2010 26 36,01 301,93 | 296,32 598,25 - 174,52 | 237,97 | 412,49 -
2010/2011 21 37,01 369,30 | 341,99 711,29 662,70 245,03 | 192,10| 437,10 247,88
2011/2012 26 51,27 222,58 | 461,35 683,93 680,73 173,39 | 255,08 | 428,40 294,42
2012/2013 35 96,87 691,99 | 748,08 | 1440,07 1436,93 463,01 | 440,04 | 903,05 276,79
2013/2014 49 99,49 1561,04 | 1593,12 | 3154,16 3131,20 [ 1021,33 | 957,95 1979,28 802,82
2014/2015 76 134,55 2233,21 | 2266,68 | 4499,89 4499,89 | 1315,08 | 1422,02 | 2737,10 |  1524,07
2015/2016 | 103 194,24 3656,79 | 4477,35 | 8134,14 8093,36 | 2380,09 | 2755,26 | 513535 | 212482
2016/2017 | 150 221,23 4787,57 | 6148,91 | 10933,48 | 10849,97 |3119,56 | 3874,26 | 6993,82 | 2990,63

2017/2018 | 201 331,38 3346,74 | 4681,55 | 8028,29 7976,20 | 2211,31 | 2995,82 | 5207,13 -

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa, b.r.

Analizujac tabele 3, mozna zauwazy¢ gwaltowny wzrost liczby producentéw win
w Polsce - w roku gospodarczym 2014/2015 bylo ich 76, a w roku gospodarczym
2017/2018 juz 201. Dane zamieszczone w tabeli 3 pokazuja, Ze rynek win w Polsce
z roku na rok systematycznie roénie. Jest to szczegélnie widoczne w ilo$ci winogron
przeznaczonych do wytwarzania wina, co przeklada si¢ na coraz wyzszg sprzedaz
win. Na wykresie 2 przedstawiono liczbe winnic (na rok 2019) z podzialem na woje-
wodztwa. Jak wida¢, najwiecej winnic znajduje sie w wojewoddztwach matopolskim
i podkarpackim. Troche mniejszg ich liczb¢ mozna wskaza¢ w wojewddztwach dolno-
$laskim, lubelskim i lubuskim. Natomiast najmniejsza liczba winnic wystepuje w wo-
jewodztwach warminsko-mazurskim, pomorskim i podlaskim. Jest to spowodowane
przede wszystkim zréznicowanym klimatem oraz uksztaltowaniem terenu - sprzyja-
jacym lub niesprzyjajacym uprawie winorosli (Rogowski, Kasianchuk, 2016).
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Podlaskie |4
Pomorskie |5
Warmirisko-mazurskie | 5

todzkie | 9
Kujawsko-pomorskie | 10
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Wielkopolskie 14

Mazowieckie 18
Slaskie 2
Swietokrzyskie 7
Dolnoslaskie 35 :
Lubuskie 35 :
Lubelskie til
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Malopolskie : T :
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Wykres 2. Liczba winnic z podziatem na wojewddztwa

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Winnice w Polsce, 2021.

Bardziej szczegolowe dane, pozyskane z Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa,
réwniez opisuja sytuacje rynku win w Polsce z podzialem na wojewoédztwa w réznych
latach. W tabeli 4 zostala wskazana liczba winnic z lat gospodarczych 2010-2019 roku
z podziatem na regiony.

W kazdym z przedstawionych wojewddztw winnic z roku na rok jest coraz wiecej.
W wojewddztwie dolnoslaskim w roku 2012 byto ich zaledwie 5, a w 2018 az 22.

Tabela 4. Liczba winnic w poszczegdlnych wojewddztwach

Lp. Wojewodztwo  |2010/2011|2011/2012 (2012/2013 | 2013/2014 | 2014/2015 | 2015/2016 | 2016/2017 { 2017/2018
1 | Lubuskie 2 3 4 5 14 18 26 28
2 | Matopolskie 4 4 6 9 13 18 28 32
3 | Dolnoslaskie 5 5 5 6 7 10 15 22
4 | Podkarpackie 1 3 4 7 12 18 24 30
5 | Lubelskie 0 1 2 3 6 7 15 18
6 | Swietokrzyskie 0 1 1 3 5 7 8 16
7 | Wielkopolskie 2 2 3 3 2 4 6 9
8 | Mazowieckie 3 3 5 6 8 7 10 13
9 | Slaskie 2 4 4 5 6 5 7 8
10 | Pomorskie 1 0 0 1 1 1 0 1
11 | Kujawsko-Pomorskie 0 0 0 0 0 4 3 5
12 | todzkie 0 0 0 0 0 0 3 6
13 | Zachodniopomorskie 0 0 0 0 1 3 3 8
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Lp. Wojewddztwo  |2010/2011|2011/2012|2012/2013|2013/2014|2014/2015|2015/2016 | 2016/2017 | 2017/2018
14 | Podlaskie 0 0 0 1 1 1 1 1
15 | Warminsko-mazurskie 0 0 1 0 0 0 0 0
16 | Opolskie 0 0 0 0 0 0 1 4
Razem 20 26 35 49 76 103 150 201

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie danych Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa, b.r.

Obecnie uprawianie winoroéli oraz sprzedaz wina s3 w duzej mierze ukierunko-
wane na zysk, a w mniejszej traktowane wylacznie jako hobby. W latach 2010-2012
tendencja byta odwrotna, winiarze zaktadali swoje winnice z zamitowania czy pasji
do tworzenia wina. Warto réwniez zauwazy¢, Ze pierwsze polskie wina gronowe, kto-
re znalazly sie na rynku, mozna bylo kupi¢ juz wiosng 2009 roku - a wiec na dwa lata
przed Ustawg z dnia 12 maja 2011 r. o wyrobie i rozlewie wyrobdéw winiarskich, obro-
cie tymi wyrobami i organizacji rynku wina, ktéra utatwiata producentom zaklada-
nie winnic i sprzedaz ich wyrobéw. Co wazne i warte podkreslenia, wina te zyskaly
dos¢ szybko uznanie konsumentéw jako wyjatkowy produkt lokalny (mimo swojej
dos¢ wysokiej ceny - 40 z1/0,75 1) (Wilk, 2013).

7. Podsumowanie

W artykule opisano zjawisko konkurencyjnosci regionu na przykladzie wojewddztwa
dolnoslaskiego i produkowanych tam win (enoturystyka). Analiza danych zgroma-
dzona przez Gléwny Urzad Statystyczny oraz Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa
dotyczacych rynku win w Polsce ukazuje, jak bardzo z roku na rok rynek ten ule-
ga przemianom i systematycznie rosnie. Dodatkowym atutem wojewddztwa dolno-
slaskiego sa: sprzyjajacy klimat do uprawy winorosli oraz zakladanie coraz wigkszej
liczby winnic z roku na rok. Przeklada si¢ to na zwigkszanie konkurencyjnosci w opi-
sywanym regionie. W zwigzku z tym mozna sadzi¢, ze rynek win na tym obszarze
bedzie rozwijal si¢ coraz lepiej, a region dzigki temu bedzie stawal si¢ coraz bardziej
konkurencyjny.

Przedstawione studia literaturowe pozwolily na udowodnienie, jak wazna jest
produkcja win dla konkurencyjnosci wojewddztwa dolnoslaskiego. Artykul poru-
szyl bardzo wazny temat z punktu widzenia enoturystyki w wojewddztwie dolno-
$laskim. Jest wiec istotnym wkiadem do nauki. Przeprowadzona analiza pozwolita
na ustalenie dalszych wyzwan badawczych, jakimi beda badania ankietowe wsréd
producentéw win w kontekscie enoturystyki oraz jej wkiadu w uzyskanie konkuren-
cyjnosci przez region. Przyczyni si¢ to do szczegoélowego zdiagnozowania sytuacji
wojewodztwa dolnoslaskiego w tym aspekcie.
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Competitiveness of the Lower Silesia Voivodship on the example of enotourism

The aim of this work is to determine the level of competitiveness of the Lower Silesian Voivodship
in the context of enotourism. The article is theoretical. The information was obtained from the liter-
ature on the subject, industry magazines and from Internet sources. The work has been divided into
four parts. The first part of the work concerns terminological findings. It also indicates what is meant
by the region’s competitiveness. The second part describes what factors shape this competitiveness.
In the next part of the work, the Lower Silesian Voivodship was characterized in terms of economy and
climate. The last part analyzes the data obtained from the Central Statistical Office and the National
Center for Agricultural Support. Finally, the described considerations are summarized. It was found
that the competitiveness of the Lower Silesia Voivodship is high and increases year by year in a system-
atic manner.

Keywords: competitiveness, Lower Silesian Voivodeship, enotourism
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